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NOTA DE PRENSA

Barcelona, a 15 de Mayo de 2009

Peter Murray introduce nuevas
formulas de negocio en su
Expansion nacional

La firma portuguesa lanza al mercado un modelo de
crecimiento adaptado a la nueva coyuntura econdmica,
con unas condiciones mucho mas atractivas para el
inversor.

La firma lanza un concepto de tienda adaptado a la moda y complementos para la
mujer, Peter Murray Woman, con unas dimensiones mas pequefias y con
inversiones entorno a los 60.000 euros. Se trata de establecimientos de unos 80

metros en donde no se exige canon de entrada ni royalties y en donde el
frangquiciado obtiene un buen margen con el producto en depdsito.

Peter Murray, ha iniciado también un proceso de expansion en Franquicia Corner
bajo sistema de depdsito que permite a las tiendas multimarca obtener productos
de la firma a cambio de un espacio identificado dentro de sus tiendas y la
representacion de cualquiera de sus lineas. Este concepto permite la reconversion
de tiendas multimarca en un proceso secuencial y muy ligado a la evolucién del
punto de venta. En lo que lleva de afio ya ha obtenido 5 corner bajo esta formula y
tiene previsto llegar a 20 en el 2009.

Peter Murray presento6 todas las novedades en la feria de Madrid Expofranquicia, los
pasados dias 7, 8 y 9 de Mayo, donde se pudieron ver representados los conceptos
anteriormente explicados.
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